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Motivation:

Wie schon der Slogan Bridging Cultures verheisst,
möchte ASBC:

� Asiaten und Asieninteressierten eine Kommunikations-
platform bieten, um das gegenseitige Verständnis sowie 
die Integration asiatischstämmiger Mitbürger in 
Deutschland zu fördern

� dem privaten und kulturellem Austausch sowohl durch 
regelmäßige regionale Zusammenkünfte als auch durch 
kulturelle und soziale Events dienen 

� die Anbahnung und den Ausbau wirtschaftlicher 
Kontakte unterstützen.

Die Asian Social Business Community verfolgt das Ziel, den kulturellen 
als auch wirtschaftlichen Austausch von Asiaten und Asieninteressierten 
in Deutschland zu fördern.

269.226• Ost- und 
Zentralasien

Quelle: Statistisches Bundesamt, Stand 31.12.2006

285.048• Südostasien

262.320• Vorderasien

819.623Asiaten in Deutschland
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Vergangenheit – Beginn & Werdegang:

Die Asian Social Business Community wurde Ende 2006 als XING 
Community in Frankfurt gegründet und entwickelte sich seither erfolg-
reich zu einem bundesweiten Netzwerk.

12/
2006 � Gründung der ASBC Community auf XING

� Get Together in Frankfurt

� Chinesische Neujahrsfeier in Frankfurt

� Get Together in Köln

� Get Together in Hamburg

� Get Together in Bremen
� Sommerfest in Frankfurt

� Get Together in Düsseldorf
950 Mitglieder

800 Mitglieder

02/
2008

02/
2007

03/
2008

04/
2008

08/
2008

11/
2008

� Gründung des Vereins ASBC e.V. In Frankfurt
06/

2008

� Get Together in Berlin
11/

2007

� Get Together in Hannover
02/

2009
1400 Mitglieder

� 1. Bundestreffen ASBC e.V.
07/

2009
1800 Mitglieder

� Get Together in München
� Große ASBC Party Köln /

Düsseldorf

11/
20092100 Mitglieder
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Gegenwart – ASBC heute, Fakten & Zahlen:

� ASBC in Zahlen (Stand: März 2010):
- XING Community: 2.365 Mitglieder
- ASBC e.V. 35 Mitglieder

� ASBC organisiert derzeit deutsch-asiatische 
Get Together in 8 Großstädten bundesweit: 

- Berlin
- Bremen
- Düsseldorf
- Frankfurt

� Seit 2009 veranstaltet der ASBC darüber hinaus
Business Meetings in verschiedenen Städten, 
u.a. Berlin, Düsseldorf, Hamburg, Frankfurt 
und Stuttgart

� Mit der Seite www.asbc-ev.org ist ASBC auch
im Internet mit einer Online-Präsenz vertreten

� Zusätzlich kooperiert ASBC auf regionialer als auch
auf überregionaler Ebene mit Kooperationspartnern

Derzeit fördert ASBC ein aktives Networking von Deutschen und Asiaten 
sowohl im World Wide Web als auch durch den persönlichen Austausch 
im Rahmen der bundesweit vertretenen ASBC Get Together.

- Hamburg
- Hannover
- Köln
- MünchenNEU
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Mitglieder – Die Menschen hinter ASBC:

� ASBC ist international
In der Asian Social Business Community sind derzeit Menschen aus vielen Nationen vertreten, 
u.a. aus China, Indonesien, Japan, Kasachstan, Korea, Philippinen, Taiwan, Vietnam sowie 
aus Deutschland und anderen europäischen Ländern.

� ASBC ist jung
Das Gros der ASBC-Mitglieder liegt im Alter zwischen 25 und 45 Jahren.

� ASBC ist vielseitig
So vielfältig wie die Veranstaltungen sind die Menschen hinter ASBC, die aus allen Berufs-
gruppen und Branchen kommen.

� ASBC ist aktiv
Seit 2006 hat sich ASBC zu einer der größten Asien-Communities entwickelt. Dies ist den 
vielen ASBC‘lern zu verdanken, die den ASBC Gedanken mit Ideen und Engagement bei 
einer Vielzahl von Aktivitäten unterstützen. 

� ASBC ist Netzwerk
Die Mitglieder unterstützen sich aktiv gegenseitig beim Ausbau der privaten, beruflichen als 
auch wirtschaftlichen Kontakte.

ASBC vereint vielfältige, dynamische Menschen aus verschiedenen 
Nationen und Kulturen mit dem Ziel des gegenseitigen Kennenlernens 
und des sozialen, kulturellen und wirtschaftlichen Austausches.
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Zukunft – Ziele der Asian Social Business Community:

Die Vision:
� ASBC zu einer international etablierten, erfolgreichen, durch in allen 

gesellschaftlichen Bereiche anerkannten Organisation mit Schwerpunkt
Asien enwickeln.

Auszug aus den ASBC-Ziele für 2010:
� Gewinnen von neuen Mitgliedern
� Ausweiten der gesamtasiatischen Abdeckung
� Festigen der bestehenden ASBC Standorte
� Ausbauen der finanziellen Basis des Vereins
� Vereinheitlichen des ASBC Auftritts 
� Prüfen der Gemeinnützigkeit für ASBC e.V.

In den nächsten Jahren soll ASBC zur führenden Asian Community in 
Deutschland ausgebaut werden.
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ASBC Strukturen – Organisation:

Bei der weiteren Entwicklung wird der ASBC Vorstand durch eine Reihe 
von Sonderbeauftragten als auch Experten unterstützt.

ASBC
Vorstand

ASBC
Berater-

Stab

ASBC
Sonder-

beauftragte

ASBC
Community
Mitglieder

ASBC e.V.
Vereins-

Mitglieder

� 4 Vorstandsmitglieder

� Regionale Manager
� Webmaster

� Experten
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ASBC Strukturen - Kooperationspartner:

Zusätzlich koorperiert ASBC mit strategischen Partnern sowohl auf 
regionaler als auch auf überregionaler Ebene.
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ASBC Strukturen – Stärken & Vorteile:

� ASBC spricht Menschen aus dem gesamten asiatischen Raum an

� Das Netzwerk und die Mitglieder des ASBC sind bundesweit vertreten

� ASBC verfügt über eine etablierte, erprobte und weiter wachsende Struktur 
von sozialen und wirtschaftlichen Veranstaltungen an vielen Standorten in 
Deutschland

� ASBC expandiert weiterhin

� ASBC bietet eine Plattform für den sozialen, kulturellen und wirtschaftlichen 
Austausch an – zwischen Asien und Europa

� ASBC bietet seinen Mitgliedern Vorteile an:
- Finanzielle Vergünstigungen bei Veranstaltungen
- Rabattierungen bei Einkäufen, etc. über ein Mitgliederportal
- Unterstützungsleistungen beim sozialen und geschäftlichen Networking

Die Stärken von ASBC bestehen neben der Abdeckung von Gesamtasien 
im stetig wachsenden Netzwerk sowie den bundesweit vertretenen, etab-
lierten Veranstaltungsstrukturen.


