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Motivation:

� Wie schon der Slogan Bridging Cultures verheisst,
möchte ASBC:

- Asiaten und Asieninteressierten eine Kommunikations-
platform bieten, um das gegenseitige Verständnis 
sowie die Integration asiatischstämmiger Mitbürger in 
Deutschland zu fördern

- dem privaten und kulturellem Austausch sowohl durch 
regelmäßige regionale Zusammenkünfte als auch durch 
kulturelle und soziale Events dienen 

- die Anbahnung und den Ausbau wirtschaftlicher 
Kontakte unterstützen.

Die Asian Social Business Community verfolgt das Ziel, den kulturellen 
als auch wirtschaftlichen Austausch von Asiaten und Asieninteressierten 
in Deutschland zu fördern.

269.226• Ost- und 
Zentralasien

Quelle: Statistisches Bundesamt, Stand 31.12.2006

285.048• Südostasien

262.320• Vorderasien

819.623Asiaten in Deutschland
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Vergangenheit – Beginn & Werdegang:

Die Asian Social Business Community wurde Ende 2006 als XING 
Community in Frankfurt gegründet und entwickelte sich seither erfolg-
reich zu einem bundesweiten Netzwerk.

12/
2006 � Gründung der ASBC Community auf XING

� Stammtisch in Frankfurt

� Chinesische Neujahrsfeier in Frankfurt

� Stammtisch in Köln

� Stammtisch in Hamburg

� Stammtisch in Bremen
� Sommerfest in Frankfurt

� Stammtisch in Düsseldorf

1 Mitglied

950 Mitglieder

800 Mitglieder

02/
2008

02/
2007

03/
2008

04/
2008

08/
2008

11/
2008

� Gründung des Vereins ASBC e.V. In Frankfurt06/
2008

� Stammtisch in Berlin
11/

2007

� Stammtisch in Hannover
02/

2009
1400 Mitglieder
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Gegenwart – ASBC heute, Fakten & Zahlen:

� ASBC in Zahlen (Stand: Anfang März 2009):
� XING Community: 1.450 Mitglieder
� ASBC e.V. 50 Mitglieder

� ASBC organisiert derzeit deutsch-asiatische 
Stammtische in 7 Großstädten bundesweit: 

- Berlin
- Bremen
- Hamburg
- Düsseldorf
- Frankfurt
- Hannover NEU!

- Köln
In 2009 entstehen weitere Stammtische an
anderen Lokationen in Deutschland

� Mit der Seite www.asbc-ev.org ist ASBC auch
im Internet mit einer Online-Präsenz vertreten

� Zusätzlich kooperiert ASBC auf regionialer als auch
auf überregionaler Ebene mit Kooperationspartnern

Derzeit fördert ASBC ein aktives Networking von Deutschen und Asiaten 
sowohl im World Wide Web als auch durch den persönlichen Austausch 
im Rahmen der bundesweit vertretenen ASBC Stammtische.

NEU!
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Zukunft – Ziele der Asian Social Business Community:

Die Vision:
� Bis Ende 2010 möchte sich ASBC zur größten Asian Community in 

Deutschland entwickeln

Die ASBC-Ziele für 2009 im Einzelnen:
� Ausbauen der Mitgliederanzahl auf 2.500 Mitglieder

� Ausweiten der gesamtasiatischen Abdeckung 

� Etablieren von weiteren vier ASBC Stammtischen bundesweit

� Vertiefen & Ausbauen der strategischen Kooperationen

� Veranstalten von Events und Fachvorträgen

� Schaffen einer soliden finanziellen Basis des Vereins

In den nächsten Jahren soll ASBC zur führenden Asian Community in 
Deutschland ausgebaut werden.
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ASBC Strukturen – Organisation:

Bei der weiteren Entwicklung wird der ASBC Vorstand durch eine Reihe 
von Sonderbeauftragten als auch Experten unterstützt.

ASBC
Vorstand

ASBC
Berater-

Stab

ASBC
Sonder-

beauftragte

ASBC
Community
Mitglieder

ASBC e.V.
Vereins-

Mitglieder

� President & Vice President
� Directors

� Local Managers
� Country Representatives
� Webmaster

� Subject Matter
Experts
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ASBC Organisation - Kooperationspartner:

Zusätzlich koorperiert ASBC mit strategischen Partnern sowohl auf 
regionaler als auch auf überregionaler Ebene.


